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성공적인 의류상품개발에 영향을 주는 

디자인 영감에 관한 연구

이화여자대학교 디자인학부 복식디자인전공 강사  장 남 경

성공적인 의류상품개발은 그 기업의 생존과 번영을 결정하는 필수적인 요소이다 그 중에서도 

디자인을 포함한 상품개발의 초기단계는 무엇을 개발할 것인지를 결정하는 단계이므로 상품개발

의 성과에 직접적인 영향을 주는 주요 활동이다 본 연구의 목적은 성공적인 의류상품 개발에 영

향을 주는 디자인 영감의 근원을 파악 하고자 하였다 연구 방법으로는 질적연구 방법을 선택하

였고 미국 의류산업에서 디자이너 또는 머천다이저로 의류상품개발에 참여하고있는 명과 심

층 개인 면접을 실시하였다 성공적인 의류상품은 기업이 만족할 만한 매출과 이익을 창출한 상

품으로 정의하였다 그 결과 성공적인 의류상품은 과거에 성공하였던 상품 쇼핑 유통 바이어와 

원 부자재 공급자의 의견 직물 이벤트 미디어의 순으로 디자인 영감을 받은 것으로 분석되었

다 따라서 본 연구는 의류상품을 디자인 개발하는 기업들에게 성공적인 의류상품의 디자인 근

원이라는 유용한 시사점을 제공하는 동시에 의류디자인을 연구하는 학자들과 교육을 책임지는 

교육자들에게 의류디자인과 상품성과를 연계하여 고찰하는 기초적인 틀을 제시하였다

의류상품개발 의류디자인 디자인 영감


