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요 약

젠더 뉴트럴은 ‘성 중립’을 뜻하는 단어로, 기존의 남녀에 대한 고정관념이 없어져 남성용과 여성용 상

품을 구분하지 않고 착용하는 것을 의미하고 패션, 음악, 영화, 광고, 마케팅 등의 다양한 분야에 큰 영향을

끼치고 있다. 이에 미국 팝 뮤지션들의 뮤직비디오에 나타난 패션 특성을 젠더 뉴트럴의 관점으로 분석하

여 패션 산업에 활용할 수 있는 자료를 제시하고자 한다. 문헌 연구로는 젠더 뉴트럴 문화의 특성에 대해

관련 문헌, 논문 등을 중심으로 연구하였다. 실증 연구로는 미국 팝 뮤지션 뮤직비디오에 나타난 패션 특

성을 젠더 뉴트럴 문화의 관점에서 분석하였다. 팝 뮤지션은 유튜브 뮤직비디오 조회 수, 빌보드 어워즈·그

래미 어워즈·성 소수자 음악 어워즈 수상 경력, 패션 브랜드 컬래버레이션 및 광고 모델 경력 등을 근거하

여 이를 바탕으로 그들의 프로필을 분석하였다. 연구 결과, 미국 팝 뮤지션의 뮤직비디오에 나타난 젠더 

뉴트럴 문화의 패션 특성은 절충, 해체, 참여 총 3개로 분류되어 각 조형적 이미지 특성별로 팝 뮤지션들에

게 중복되게 나타났다. 첫째, 절충 이미지는 의복의 형태를 보존하여 성별에 제한을 두지 않고 독립된 개

인 정체성이 나타나는 미적 가치이다. 둘째, 해체 이미지는 신체 사이즈를 무시하여 오버사이즈 룩을 착용

하는 행위로, 고정관념을 탈피하여 의복과 관계된 모든 요소를 파괴하여 해체한 뒤 다시 실험되는 행위로

해석된다. 셋째, 참여 이미지는 다양한 외형의 형태를 존중하고 자신을 있는 그대로 받아들이는 자기 신체 

긍정의 메시지를 대중들과 활발히 소통하고 표현하여 패션을 윤리성 및 가치성에 접목한 미적 가치고, 남

성, 여성, 트랜스 젠더 등의 다양한 성별과 마른 체형부터 비만 체형까지 현실적이고 다양한 체형의 모델

및 패션으로 나타나는 미적 가치이다. 미국 팝 뮤지션들은 젠더 뉴트럴의 문화를 이해하고 대중들에게 공

감대를 형성할 수 있는 뮤직비디오를 생산하고 본인 정체성이 들어간 패션 브랜드를 론칭하여 모델 그리

고 디자이너로 활동하면서 패션 업계에서 큰 축을 담당하고 있다. 따라서 미국 팝 뮤지션의 뮤직비디오에

나타난 패션 특성에 대한 분석은 패션 트렌드를 예측하는 데에 일조할 수 있다. 
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Ⅰ. 서 론

1. 연구의 배경 및 목적 

과거 사회는 성별을 남성과 여성으로 구분하

여 이분법적으로 보았으나, 최근 현대 사회는 성

별이 다양해지기 시작했다. 2000년대 이후, 유튜브

(YouTube)와 같은 동영상 스트리밍 서비스 플랫폼

(streaming service platform)을 통해 성 고정관념 탈

피, 개인 정체성 추구 등을 주제로 다양한 성(性) 

콘텐츠를 생산해내기 시작하면서 성별의 경계가 

모호해지는 현상이 가속화되었다. 이러한 사회 현

상으로 인해, ‘젠더 뉴트럴(gender-neutral) 패션’이

라는 신문화가 등장하게 되었다. 젠더 뉴트럴은 

‘성 중립’을 뜻하는 단어로(Johnson & Englen, 2021), 

기존의 남녀에 대한 고정관념이 없어져 남성용과 

여성용 상품을 구분하지 않고 착용하는 것을 의미

한다(Lee & Kwak, 2020). 최근 대중들은 개인 정

체성을 추구하고 성 고정관념을 탈피하려는 사회

적 분위기가 만연해져 미디어에서 젠더 뉴트럴 현

상이 패션을 넘어 사회적 문화로 자리매김하고 있

다. 그 이유는 첫째, 개인의 행복한 삶 및 자기 정

체성에 집중하기 시작했고 둘째, 성평등, 친환경 

등의 사회적 이슈를 표출함으로써 트렌드를 만들

고 사회적 영향력을 행사하며, 마지막으로 인스타

그램(Instagram), 틱톡(Tik Tok), 유튜브 스포티파이

(Spotify), 아이튠즈(iTunes) 등의 뉴 미디어를 활용

해 사람들과 관계를 맺고, 정보 교환을 활발히 하

며 다양한 문화를 온·오프라인 구분 없이 접하기 

때문이다. 

젠더 뉴트럴 패션의 중요성이 부각되는 가운데 

팝 뮤지션(pop musician)은 뉴 미디어 환경에서 트

렌드세터(trendsetter)로 활동하고 있다. 팝 뮤지션

은 젠더 뉴트럴 문화의 중요성을 인지하고 젠더 

뉴트럴 문화 적용 영역을 확장 시키고 있으며, 특

히 뮤직비디오를 통해 예술적인 상상력이 발현되

고 있다. 2000년대 이후부터 팝 뮤지션은 패션, 영

화, 광고 등 다양한 문화를 결합하고 있고, 특히 

뮤직비디오를 통해 젠더 뉴트럴 문화를 결합한 패

션이 증가하는 추세다. 이에 젠더 뉴트럴 패션은 

팝 뮤지션들의 음악적 퍼포먼스를 통해 다양한 패

션 특성을 대중에게 전달하는 계기가 되었다. 

본 연구의 목적은 미국 팝 뮤지션 뮤직비디오

에 나타난 패션 특성을 젠더 뉴트럴 문화의 관점

으로 분석함으로써 패션디자인 방법론, 브랜드 아

이덴티티(identity) 구축 등 패션 산업에 활용할 수 

있는 자료를 제공하고자 하는 것이다. 최근 팝 뮤

지션은 젠더 뉴트럴 패션을 통해 정체성을 강화하

고 있지만, 팝 뮤지션의 패션에 관한 학술적 연구

는 미비한 실정이다. 이러한 시점에서, 패션 산업

은 디지털 젠더 뉴트럴 문화를 이해하고 문화의 

근본을 파악한다면 트렌드를 선도하는 이미지를 

창출하고 미래의 소비 패턴을 예측하는 데에 기여

할 수 있다. 

2. 연구 내용 및 방법

본 연구의 연구 내용은 다음과 같다.

첫째, 젠더 뉴트럴의 개념을 시대별로 고찰하여 

젠더 뉴트럴 패션의 조형적 특성을 분류하고 그 

특징을 분석한다. 

둘째, 전 세계 음악 및 패션 시장에 영향력을 

끼치고 있는 미국 팝 뮤지션을 선정 후 분석한다. 

셋째, 젠더 뉴트럴 문화에 입각하여 팝 뮤지션

들의 뮤직비디오에 나타난 패션 특성을 분석한다.

연구 방법은 다음과 같다.

첫째, 문헌 연구로 젠더 뉴트럴의 개념을 고찰

한다. 젠더 뉴트럴의 개념을 분석하기 위해 시대

별로 구분하고 젠더 뉴트럴로 명칭을 제한한다. 2

차로 젠더 뉴트럴이 대중화된 시기인 2000년대 이

후로 선정하여 젠더 뉴트럴 패션의 유형을 3가지

로 분류한다. 연구자는 관련 논문, 문헌, 웹사이트 
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등을 중심으로 고찰한다. 

둘째, 실증 연구로 미국 팝 뮤지션 뮤직비디오

에 나타난 패션 특성을 젠더 뉴트럴 문화에 근거

하여 분석하였다. 미국 팝 뮤지션 뮤직비디오를 

선정하기 위해 1차로 대중음악의 전파 매체로 막

강한 영향력을 행사하고 유튜브 뮤직비디오 조회 

수, 그래미(Grammy) 및 빌보드(Billboard) 수상 경력, 

성소수자(LGBTQ) 음악 수상 경력, 패션 브랜드 컬

래버레이션(collaboration) 및 광고 모델 경력 등을 

바탕으로 분석하여 6명의 팝 뮤지션을 선정하였

다. 2차로 이들의 324점 영상 중 젠더 뉴트럴 문화

와 관련하여 패션 관련 이미지 72점을 선별하여 

진행하였다. 

셋째, 미국 팝 뮤지션 동영상에 표현된 패션 특

성을 젠더 뉴트럴 문화에 근거하여 분석하는 실증

적 연구를 진행하였다.

Ⅱ. 젠더 뉴트럴 패션의 개념 및 
특성

젠더 뉴트럴은 시대와 상황에 따라 다른 가치

를 가지며, 그 의미가 변해왔다. 최근 대중들은 젠

더 뉴트럴 용어를 유니섹스(unisex), 앤드로지너스

(androgynous), 젠더리스(genderless) 등으로 혼합하

여 사용하고 있다. 이에 본 연구자는 상위의 용어

들을 젠더 뉴트럴로 명칭을 제한하고 젠더 뉴트럴

의 개념을 시대별로 구분하였다. 유니섹스는 1960

년대에 유행하기 시작하여 남성성을 지향한 여성

의 욕구에 의해 표출된 운동이며, 남성과 여성에

게 동일한 품목을 판매하는 것이다(Im, 2019). 앤

드로지너스는 1970년대부터 1980년대까지 유행하

였고 여성이 남성 패션을 지향하여 남성복 및 여

성복 특징을 교류하였다(Kim & Lee, 2016). 젠더리

스는 1990년대부터 2000년대까지 유행하였는데 남

성들이 기존의 남성성에서 탈피하려는 운동이 시

작되었으며, 여성성을 지향하기 시작하면서 여성 

패션의 전유물은 색조 메이크업, 여성복 등을 착

용하기 시작했다(Hong & Joo, 2020). 2010년대부터 

최근 들어서 젠더 뉴트럴 운동이 가속화되면서, 

대중들은 자아정체성을 중요시하였고, 남성과 여

성 그리고 성 소수자까지 포함한 성 중립성을 지

향하면서 성을 구분하지 않고 신체적 특징과 취향

을 특화시킨 디자인 및 아이템을 제안하였다(Im, 

2019).

1. 젠더 뉴트럴 패션의 개념

젠더 뉴트럴은 ‘성 중립’으로 해석되며 남성과 

여성의 사회적 구분을 없애고 ‘중립적 개인’으

로 생각하려는 움직임을 말한다(Johnson & Englen, 

2021). 즉, 젠더 뉴트럴은 성별 이분법을 파괴하는 

논 바이너리(non-binary) 움직임으로 이해할 수 있

다(Im, 2019). 젠더 뉴트럴이 글로벌 트렌드로 부

각되는 데에는 개인의 행복을 중시하면서 ‘나’를 

최우선 가치로 여기고, 사회적 기준이 아닌 자신

이 추구하는 삶을 영위하고자 하는 경향이 높아졌

기 때문이다(Kodžoman, 2019). 최근 여러 국가에서 

성을 구체적으로 나타내는(gender-specific) 언어의 

사용을 피하고 성 중립적(gender-neutral) 언어를 사

용, 성의 선택과 신분증의 성 중립적 표기 허용, 

성 중립적 디자인이 도입되고 있다(Reilly & Barry, 

2021). 

젠더 뉴트럴의 핵심은 성 관념의 고정화를 해

체하고 개인의 성에 대한 다양한 정체성을 인정하

여 성 구분으로 인한 사회 구조적 ‘차별’을 없애기 

위한 것이다(Mardell, 2016). 젠더 뉴트럴은 성평등

에 대한 시각 차이, 성에 대한 고정관념, 생물학적 

성별의 차이를 고려하지 않은 모든 남녀의 성적 

평등화로 발생 되는 불평등을 극복하고자 한다(Im, 

2019). 또한 젠더 뉴트럴은 성적 소수자를 남성과 

여성을 생물학적으로 구분하지 않고 개별적 존재
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로 존중하여 내면적 성 정체성과 외면적 성 정체

성의 불일치에 의한 성 정체성의 다양성을 인정하

는 것이다(Lee & Kwak, 2020).

젠더 뉴트럴 패션은 성별, 인종, 나이, 체형, 계

층을 의식하지 않고 누군가에게 ‘보여주기’ 위한 

것이 아니라 ‘자기다움’에 집중해 자신의 성 정체

성을 정립하는 것으로 남성과 여성 그 어느 쪽에

도 속하지 않는 개인의 차별화된 정체성을 그대로 

표현하는 것이다(Reilly & Barry, 2021). 젠더 뉴트

럴 패션은 고유한 개성의 추구로 새로운 성 정체

성을 등장시켜 독창적이고 트렌디한 패션 스타일

을 창조하고 있다. 젠더 뉴트럴은 패션 분야에서

는 여성복 또는 남성복이란 표기를 없애는 것과 

남성복 또는 여성복을 상징하는 의복 디테일을 제

거하는 것으로 표현되고 있다(Mardell, 2016). 젠더 

뉴트럴 패션은 성 중립성을 실천한다고 해서 의복

을 공용화나 획일화시키는 것이 아니라 성별에 따

른 제약을 없애는 것으로 남성이 여성의 전유물로

만 여기던 클러치 백, 레깅스, 스커트, 하이힐 등을 

착용하는 것으로 표현된다(Johnson & Englen, 2021).

2. 젠더 뉴트럴 패션의 특성

본 연구자는 젠더 뉴트럴 패션의 개념을 남성, 

여성 그리고 성 소수자까지 포함하여 성 중립성을 

지향하고 대중화되기 시작한 2000년대 이후부터 

현재까지 기간을 제한하고 젠더 뉴트럴 패션의 특

성을 살펴보았다. 젠더 뉴트럴 패션의 특성에 관

한 이론적 연구를 진행한 결과, 2000년대 이후 해

외 선행연구에서는 남성복과 여성복 컬렉션에서 

남성과 여성의 이미지가 혼용된 절충 이미지와 아

이템과 소재를 믹스매치(mix-match)한 해체 이미지

의 빈도수가 높다 분석하였고(Mardell, 2016; Rocha 

et al., 2005) 2020년대부터 참여 특성이 강화되었

는데, 소비자들과 판매자들과의 네트워크 형성과 

소통이 활발해지기 시작하면서 가족과 시니어 모

델이 등장하기 시작했다고 분석하였다(Chacko, 2021; 

Johnson & Englen, 2020; Kodžoman, 2019; Reilly & 

Barry, 2021) 2010년대 이후 국내 선행연구에서 

현대패션에 나타난 젠더 뉴트럴 패션 특성을 절

충, 해체, 과장, 유희, 관능 등으로 분석하였고

(An, 2018; Kim & Lee, 2016) 2020년대에부터 참여 

이미지의 빈도수가 높다 분석하였다(Choi & Moon, 

2020; Hong & Joo, 2020; Im, 2019; Lee & Kwak, 

2020). 이들의 연구 결과를 살펴보면, 시대가 지남

에 따라 절충과 해체의 의미가 확대되었으며, 뉴 

미디어의 발달로 참여의 조형적 특성까지 발전되

어왔음을 알 수 있다. 이를 바탕으로 본 연구에서

는 젠더 뉴트럴 패션의 조형적 특성을 선행연구에

서 공통으로 제시된 절충, 해체, 참여라는 총 3가

지로 분류하였다.

1) 절충

절충이란 좁은 의미로 각기 다른 품종의 아이

템 및 소재를 스타일링 하는 것으로 설명할 수 있

고, 넓은 의미로는 상이한 성, 문화, 문양, 사상 등

이 지닌 의미 및 가치를 확장 시켜 교류하고 융합

되어 새로운 스타일 영역이 탄생하는 과정을 의미

한다(Lee & Kwak, 2020). 절충은 남성적 이미지와 

여성적 이미지의 혼합 등으로(An, 2018) 다양하게 

디자인으로 표현될 수 있고 아이템 및 형태를 보

존함으로써 형태를 해체하고, 파괴해 재탄생 시키

는 해체와는 구별된다(Choi & Moon, 2020). 

현대패션에서 나타나는 절충의 경우 남성과 여

성 그리고 성별의 경계가 모호한 젠더 프리 모델

(gender-free model)을 캐스팅한 경우로 나뉜다(Im, 

2019). 첫째, 디자인이 동일한 상품을 남성과 여성

이 동시에 착용한 모습을 보여주고, 둘째, 디자인

이 동일한 상품을 젠더 프리 모델이 착용한 모습

을 교차적으로 보여주며, 셋째, 성별 구분 없이 다

른 디자인 아이템을 매치하여 새로운 스타일로 연

출한 이미지로 분류할 수 있다(Chacko, 2019). 이러
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한 절충 이미지는 판매하는 상품이 남성과 여성 

그리고 제3의 성에 구분 없이 누구에게나 착용 가

능한 제품이라는 특성을 보여 남성복과 여성복의 

고정관념을 탈피하여 독립된 개인의 정체성을 다

양한 방식으로 연출하고 있다.

2) 해체

패션에 있어서 해체는 전통적 가치관에 대한 

도전 정신, 신체 사이즈 무시, 소재의 다양화, 과도

한 노출, 패션 형태의 파괴 등으로 나타나며, 하나

의 스타일이 정의되기보다 다양한 요소가 공존하

는 형태이다(Rocha et al., 2005). 즉, 해체주의 패션

은 문자 그대로 봉제선 및 원단을 파괴해 소매가 

분리될 수 있는 것만을 의미하는 것이 아니라, 기

존의 모든 고정관념을 거부하고 의복과 관계된 모

든 요소들이 해체되어 다시 상상되고 실험되는 것

을 말한다(Kim & Lee, 2016). 

현대패션에 표현되는 해체는 기존의 기성복 사

이즈를 무시하여 신체 사이즈에 맞지 않는 기성복

을 착용하는 행위로 나타난다(Chacko, 2019). 그리

고 해체는 디자인 및 소재 등에 이질적인 요소를 

도입하여 조화시키는 과정이며, 이미지의 부조화, 

배색 형식 탈피, 원색 등의 다채로운 색상 사용, 

이질적인 문양 및 소재의 사용, 전통 복식 및 현대 

의복의 결합 그리고 슈트(suit) 및 운동복 등의 상

이한 아이템의 믹스매치 등으로 나타낼 수 있다

(Kim & Lee, 2016). 해체는 또한 하위문화와 고급

문화를 조화롭게 믹스매치하여, 각기 다른 문화의 

경계를 해체하고 각각의 요소들을 도치하고 혼성

시켜 다채로운 스타일을 나타낸다.

3) 참여

참여란 온·오프라인 및 사회적 신분에 구분 없

이 능동적인 소비 행동을 가리키며, 패션 디자이

너와 소비자의 끊임없는 소통 및 상호작용에 의한 

창작활동을 의미한다(Lee, 2004). 소비자들은 동영

상, 이미지 그리고 텍스트로부터 창작활동에 참여

할 수 있으며, 이러한 활동은 패션 디자이너의 감

각 능력과 융합되어 역동적인 디자인을 나타낸다.

현대패션에 참여는 신체와 사이즈 등 다양성을 

수용하여 현실적이고 친근한 디자인을 선호하는 

추세로 바뀌고 있다(Lee & Kwak, 2020). 즉, 젠더 

뉴트럴 패션 브랜드는 성별, 인종, 체형, 외모와 관

계없이 다양한 모델 이미지를 선보이며 자신을 있

는 그대로 받아들이는 자기 신체 긍정(self-positive)

의 메시지를 표현하여 패션과 소비를 윤리성과 가

치성에 접목시키고 있다(Im, 2019). 기존의 키가 

크고 마른 이상화된 모델이 아닌 현실적 몸매를 

가진, 주변에서 쉽게 볼 수 있는 친근한 사람들을 

모델로 내세우고 있다(Im, 2019). 또한, 표준 체형

에서 벗어난 비주류의 소비자들을 배려하고 다양

성을 존중하기 위해 다양한 사이즈를 제공함으로

써(Chacko, 2019) 다양한 체형의 소비자를 패션의 

장으로 이끌고 있다. 최근 하이엔드(high-end) 패션 

브랜드는 소비자와의 참여와 소통의 장을 마련함

으로써 사회문제 해결에 동참하고, 사회에 기여하

여 행동의 진정성으로 자신을 표현하고 소통하며 

관계를 형성하는 온라인 소통의 도구로 활용되고 

있다. 

Ⅲ. 미국 팝 뮤지션의 패션 특성 

본 연구에서는 젠더 뉴트럴 패션 특성을 분석하

기 위해 영향력 있는 팝 뮤지션 6인을 선정하였고 

<Table 1>과 <Table 2>와 같이 이들을 트렌드 아이

콘으로서 음악, 패션 등의 전반적인 문화 현상에 영

향력을 끼치고 판단한 기준은 유튜브 뮤직비디오 

조회 수, 빌보드 어워즈 수상 경력, 그래미 어워즈 

수상 경력, 성소수자 음악 어워즈 수상 경력, 패션 

브랜드 컬래버레이션 및 광고 모델 경력 등을 근거

하여 이를 바탕으로 그들의 프로필을 분석하였다.
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1) 레이디 가가

레이디 가가(Lady Gaga)는 1986년 3월 28일생이고 

미국 출신 가수, 작곡가, 배우이다. 레이디 가가는 현

재까지 38번의 그래미, 29번의 빌보드, 10번의 성소

수자 음원 어워즈 수상을 했다. 2009년 리패키지

(repackage) 음반 수록곡 Bad romance는 유튜브 및 
스트리밍 조회 수 13억 회를 기록하고 있다. 그녀는 

상위의 음악 시상식 외에도 현재까지 262개의 상

과 598번 후보 지명이 되었다(Biography.com Editors, 

2021a). 

레이디 가가는 미국 및 영국에서 개최하는 권위 있

는 음악 시상식인 글래드 미디어 어워즈(Glaad media 

awards), 브리티시 LGBT 어워즈(British LGBT awards) 

등 성소수자 전용 음원 어워즈를 10번 수상하였다. 

레이디 가가의 대표곡 Born this way는 인종, 성

별, 사회적 신분 등의 차별을 없애길 희망하는 인

류애적인 곡이며, 현재까지 성소수자 커뮤니티를 

대표하는 곡이다(Lady Gaga, 2011).

<Figure 1>과 같이 패션 브랜드 마크 제이콥스

(Marc Jacobs)는 레이디 가가를 모델로 뉴욕 패션위

Table 1. Career of pop musician.

Pop musician YouTube music video views Billboard awards Grammy awards LGBT music awards

Lady Gaga
Bad romance

1,300,000,000
38 29 10

Halsey
Closer

2,600,000,000
11 2 2

Billie Eilish
Bad guy

1,000,000,000
12 7 1

Lil Nas X
Old town road

680,000,000
13 6 1

Harry Styles
Sign of the times

760,000,000
6 3 1

Sam Smith
Im not the only one

1,300,000,000
13 6 4

Table 2. Fashion career of pop musician.

Pop musician Lady Gaga Halsey Billie Eilish Lil Nas X Harry Styles Sam Smith

Fashion

collaboration

Figure 1. 
Marc Jacobs 
2016 F/W.

From Wagoner & 
Ellenberg.
(2016).

https://www.vogu
e.com

Figure 2. 
Halsey X DKNY 
2019 F/W.

From “HALSEY 
STRIKES”.
(2019).

https://www.fash
iongonerogue.com

Figure 3. 
Billie Eilish X 

H&M 2020 F/W.
From Chan. 
(2019). 

https://www.nylo
n.com

Figure 4.
Lil Nas X X NIKE 

Air Max 97.
From Caraan. 

(2021). 
https://hypebeas

t.com

Figure 5. 
Harry Styles
X Gucci.

From Gucci. 
(n.d.).

https://www.inst
agram.com

Figure 6. 
Sam Smith X
Balenciaga.

From 
Mylifestylenews. 

(2015).
http://www.my-li
festyle-news.com
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크(New York fashion week) 2016 F/W에 세웠으며, 

1920년대 패션을 레이디 가가의 메이크업, 헤어스

타일 그리고 액세서리를 융합하여 현대적으로 재

해석하였다. 

2) 할시

할시(Halsey)는 1994년 9월 29일생이고 미국 출

신 가수이다. 할시는 현재까지 11번의 그래미, 2번

의 빌보드, 2번의 성소수자 음원 어워즈 수상을 했

다. 2016년 싱글 곡 Closer는 유튜브 및 스트리
밍 조회 수 26억 회를 기록하고 있다. 그녀는 상위

의 음악 시상식 외에도 현재까지 20개의 상과 56

번 후보 지명이 되었다(Halsey, n.d.). 

할시는 글래드 미디어 어워즈, 브리티시 LGBT 어

워즈 등 성소수자 전용 음원 어워즈를 2번 수상하였

다. 할시의 대표 앨범 Hopeless fountain kingdom은 
성소수자의 삶을 심도 있게 다룬 앨범이다(Ahlgrim, 

2020). 할시는 패션계에서 큰 영향을 끼치고 있다. 

셀럽, 패션 디자이너, 패션 바이어들은 그녀의 독보

적인 패션에 주목하고 있다. 2019년 뉴욕 패션 브랜

드 DKNY는 할시의 생일에 협업을 맺어 ‘Halsey X 

DKNY’ 라인을 출시하였다. <Figure 2>는 할시가 

‘Halsey X DKNY’ 제품을 착용하고 있는 사진이다. 

3) 빌리 아일리시

빌리 아일리시(Billie Eilish)는 2001년 12월 18일

생이고 미국 출신 가수이다. 아일리시는 현재까

지 12번의 그래미, 7번의 빌보드, 1번의 성소수

자 음원 어워즈 수상을 했다. 2019년 데뷔 앨범인 

When we all fall asleep, Where do we go?의 수록
곡 Bad guy는 유튜브 및 스트리밍 조회 수 10억 

회를 기록하고 있다(Biography.com Editors, 2021b). 

아일리시는 퀴어티 어워즈(Queerty Awards) 성

소수자 전용 음원 어워즈를 수상하였다. 아일리시

의 싱글 곡 I wish you are gay는 성소수자를 지
지하는 곡이며, 성소수자 커뮤니티에 큰 지지를 

받고 있다(Daw, 2019).

아일리시는 2020년 글로벌 SPA 브랜드 에이치

앤엠(H&M)은 Billie Eilish X H&M 라인을 출시하

였다. <Figure 3>에서 아일리시는 Billie Eilish X 

H&M 제품을 착용하고 있으며, 액세서리부터 기

성복까지 다양한 아이템들로 구성되어 있다.

4) 릴 나스 엑스

릴 나스 엑스(Lil Nas X)는 1999년 4월 9일생이

고 미국 출신 가수이다. 릴 나스 엑스는 현재까지 

13번의 그래미, 6번의 빌보드, 1번의 성소수자 음

원 어워즈에서 수상을 했다. 2018년 싱글 곡인 

Old town road는 유튜브 및 스트리밍 조회 수 
6.5억 회를 기록하고 있다. 그는 상위의 음악 시상

식 외에도 현재까지 19개의 상과 79번 후보 지명

이 되었다(Lil Nas X, n.d.). 

릴 나스 엑스는 2019년 7월 1일에 개인 인스타

그램에 커밍아웃(comming out)을 했으며, 글래드 

미디어 어워즈인 성소수자 전용 음원 어워즈를 수

상하였다. 릴 나스 엑스의 싱글 곡 Himself는 성 
소수자의 삶에 대해 고찰한 곡이며, 성소수자 커

뮤니티에 큰 지지를 받고 있다(Wheeler, 2020). 또

한 <Figure 4>와 같이 릴 나스 엑스는 2021년 나이

키 대표 스니커즈인 에어 맥스 97(Air Max 97)과 

컬래버레이션을 하였고 가격은 1,018달러이다.

5) 해리 스타일스

해리 스타일스(Harry Styles)는 1994년 2월 1일생

이고 영국 출신이며 미국 아이돌 그룹 원디렉션

(One direction) 멤버이자 배우로 활동하고 있다. 스

타일스는 현재까지 6번의 그래미, 3번의 빌보드, 1

번의 성소수자 음원 어워즈 수상을 했다. 2017년 데

뷔 싱글 곡인 Sign of the time은 유튜브 및 스트리
밍 조회 수 7.6억 회를 기록하고 있다. 그는 상위의 

음악 시상식 외에도 현재까지 36개의 상과 108번 

후보 지명이 되었다(Biography.com Editors, 2021c).
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스타일스는 브리티시 LGBT 어워즈인 성소수자 

전용 음원 어워즈를 수상하였다. 스타일스의 싱글 곡 

Watermellon sugar는 성소수자의 시그니처 컬러인 
무지개를 나타냈다(Lamont, 2019). 또한 구찌(Gucci) 

디자이너 알레산드로 미켈레(Alessandro Michele)는 

스타일스를 뮤즈로 삼았다(Figure 5). 

6) 샘 스미스

샘 스미스(Sam Smith)는 1992년 5월 19일생이고 

영국 출신 가수이다. 스미스는 현재까지 13번의 

그래미, 6번의 빌보드, 4번의 성소수자 음원 어워

즈 수상을 했다. 2014년 싱글 곡인 I’m not the 

only one은 유튜브 및 스트리밍 조회 수 13억 회

를 기록하고 있다. 그는 상위의 음악 시상식 외에

도 현재까지 29개의 상과 74번 후보 지명이 되었

다(Moore, 2020). 

스미스는는 데뷔 전에 개인 인스타그램에 커밍

아웃을 했으며, 글래드 어워즈, 게이갈란 어워즈

(Gaygalan Awards) 등 성소수자 전용 음원 어워즈

를 수상하였다. 스미스의 3개의 정규 앨범은 성 소

수자의 삶 및 정체성 대해 고찰한 곡이다(Snapes, 

2019). 또한 발렌시아가(Balenciaga) 디자이너 뎀나 

바잘리아(Demna Gvasalia)는 스미스를 뮤즈로 삼았

다(Figure 6). 

Ⅳ. 미국 팝 뮤직비디오에 나타난 
젠더 뉴트럴 관점의 패션 분석

젠더 뉴트럴 패션이 전반적인 문화를 주도하면

서, 팝 뮤지션들은 본인들의 패션을 영상으로 선

보이며 그들의 젠더 뉴트럴 문화를 반영하는 패션 

특성을 나타내고 있다. 본 연구에서는 팝 뮤지션

들의 총 12곡을 선정하였으며, 팝 뮤지션들의 뮤

직비디오를 중점적으로 살펴보았다. 그리고 <Table 

3>과 같이 팝 뮤지션들에게 나타난 패션 특성을 

젠더 뉴트럴의 특징인 절충, 해체 그리고 참여에 

따라 분류하여 패션 이미지를 추출하고 분석하였

다. 그 결과, 절충 그리고 참여 이미지에서는 공통

적으로 릴 나스 엑스, 해체 그리고 참여 이미지에

서는 공통적으로 할시, 절충, 해체 그리고 참여 이

미지에서는 해리 스타일스로 나타났다. 연구 결과

에 있어서, 도출된 3가지 이미지인 절충, 해체, 참

여의 특성별로 다양한 팝 뮤지션들에게 중복되게 

도출되었다.

1. 절충 이미지

팝 뮤지션의 동영상에는 남성적 이미지와 여성

적 이미지가 혼합된 절충 이미지가 자주 나타났다. 

절충 이미지는 남성복 및 여성복의 고정관념을 탈

피하여 누구나 착용할 수 있으며 형태를 보존하고 

여성이 남성복을, 남성이 여성복을 그리고 제3의 

성이 남성복 및 여성복을 착용하여 성별에 제한을 

두지 않고 독립된 개인 정체성을 추구하는 미적 

이미지이다. 

Montero(Call me by your name)는 릴 나스 엑
스의 2021년 싱글 곡이다. 신곡 출시 당시 릴 나스 

엑스는 자신을 있는 그대로 받아들이고 사랑하겠다

는 내용과 성소수자로서의 자부심을 드러내어 크게 

비판받았다(Chow, 2021). 그는 이 곡에서 ‘You live 

in the dark, boy I cannot pretend’라는 후렴구를 반

복한다. 즉, 그는 자신은 성 소수자인 것에 당당하

여 내면이 행복한 것에 큰 자부심을 느끼는데, 평

범한 대중들에게 외관상 행복보다는 내면의 행복

의 가치에 비중을 두라는 비교하며 냉소적인 가사

를 구사한다. 그는 기존 희망적인 가사와는 달리, 

자신을 비웃고 불행한 삶은 사는 대중들에게 냉소

적인 태도를 보여 차별점을 이끌었고, 이는 가사

뿐만 아니라 그의 패션에서 나타난다. 절충 이미

지는 다음과 같다. <Figure 7>은 뮤직비디오의 한 

장면이며, 절충 형태가 나타난 가발, 의상, 액세서
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리를 착용하였다. 릴 나스 엑스는 남성성의 상징

인 수염을 보여주는 동시에, 18세기 프랑스 여자 

귀족들의 가발, 블루 색상의 섀도우 메이크업 그

리고 나비 문양의 메이크업을 광대에 했다. 그는 

또한 사탄 문양의 귀걸이, 목걸이 그리고 반지를 

착용했으며, 블루 색상의 손에 긴 네일 아트를 했

다. 릴 나스 엑스는 블루의 칼라(collar) 및 라펠

(lapel)이 과장된 데님 원피스를 착용했다. 팝 뮤지

션 릴 나스 엑스는 남성성과 여성성의 형태를 보

존한 절충 이미지를 선보였다. 그는 남성의 이미

Table 3. Fashion characteristics in aspect of gender-neutral on American pop music video.

Eclecticism

image

Figure 7. Montero MV.
From Holender. (2021). 

https://www.usmagazine.com

Figure 8. Golden MV.
From Stacey & Jsbu. (2020).

https://ezr.co.za

Figure 9. Promises MV.
From Universal Music Group. 

(n.d.).
https://twitter.com

Figure 10. How do you 
sleep MV.

From Carter. (2019).
https://www.buzzfeed.com

Deconstructio

nism

image

Figure 11. Bellyache MV.
From Amazon Website. 

(n.d.).
https://amazon.com

Figure 12. 
Therefore I am MV.
From Xidias. (2019). 

https://www.vogue.com.au

Figure 13.
Watermelon sugar MV.
From Greenwood. (2019).
https://www.vogue.de

Figure 14. Nightmare MV.
From HALSEY - NIGHTMARE. 

(n.d.).
http://www.erikhenriksson.com

Participation

image

Figure 15. 
Born this way MV.

Captured by the auther from 
“Via maaryamz”. (n.d.). 
https://tumblr.com

Figure 16. Stupid love MV. 
Captured by the author from 

Lady Gaga. (2020).
https://www.youtube.com

Figure 17. Kiwi MV.
Captured by the auther from

Radas. (2017).
https://stack.com.au

Figure 18. Holiday MV.
From Wheeler. (2020). 

https://www.dailymail.co.uk



- 48 -

한국패션디자인학회지 제21권 3호 (2021.9)

지와 여성 이미지를 혼용하였고 남성의 상징인 수

염과 드레스 등의 여성복 아이템을 그대로 착용하

여 기존의 남성성과 여성성을 파괴하지 않고 형태

를 보존하여 독립된 개인 정체성을 나타냈다.

Golden은 해리 스타일스의 2020년 싱글 곡이

다. 스타일스의 해당 곡은 사랑 콘셉트 노래이다. 

그의 곡 가사 내용을 살펴보면, 사랑을 다루는 노

래 같지만, ‘I’m out of my head, and I know that 

you’re scared’와 ‘I don’t want to be alone when it 

ends Don’t wanna let you know’라는 가사를 통해 

혼자가 되고 싶지 않다는 후렴구를 반복하는데, 

이는 이성애부터 동성애를 중의적으로 표현한 곡

이다(Golden, n.d.). 해당 곡은 이성애적 관점에서 

보면, 상대방에게 사랑을 표현하고 사랑하기 때문

에 홀로 남겨지고 싶지 않다는 곡이지만, 동성애

적 관점에서 볼 때는 동성애자이기 때문에 동성에

게 사랑을 표현하면 관계가 악화될 것을 염려한 

심정을 담아낸 곡이다. <Figure 8>에서 스타일스는 

남성성의 상징인 수염과 블랙 색상의 슈트를 착용

한 동시에 화이트와 핑크 색상의 드레스를 착용했

다. ‘You’re so golden I’m out of my head, and I 

know you are scared’라는 가사를 반복하는데(Golden, 

n.d.), 그는 상대방이 아름다워서 사랑을 표현하고 

싶지만 표현하지 못해서 슬퍼하고 괴로워하는 자

기 자신을 가사로 표현함과 동시에 그의 패션에서

는 기존의 남성성과 여성성을 파괴하지 않고 형태

를 보존하여 독립된 개인 정체성을 나타내어 절충 

이미지를 극대화시켰다. 

Promises는 샘 스미스의 2018년 싱글 곡이다. 

그의 곡 가사 내용을 살펴보면, 남녀의 사랑을 다

루는 노래 같지만, ‘There ain’t no science here So 

come get your everything tonight’이라는 가사를 

통해 과학적인 논리를 배제하라는 후렴구를 반

복하는데, 이는 동성애를 은유적으로 표현하였다. 

<Figure 9>를 살펴보면, 스미스는 남성성을 상징하

는 수염, 남성복을 상징하는 레드 색상의 테일러

드 블레이저(tailored blazer)와 여성복의 상징인 레

드 색상의 하이힐을 착용했고, 블레이저, 삭스(sox) 

그리고 하이힐 이외의 이너(inner) 혹은 하의는 착

용하지 않았다. 그는 또한 성소수자를 상징하는 

무지개 부채를 들면서 성소수자에 대한 존중을 표

현했다.

How do you sleep은 스미스의 2019년 싱글 곡

이다. 그의 곡 가사 내용을 살펴보면, 헤어진 동성 

애인에게 나타내는 곡이며, 이별 때문에 힘들어하

는 자신과는 대조되는 편히 잠드는 애인에게 원망

과 그리움을 표출하는 노래이다(How do you sleep, 

n.d.). <Figure 10>을 살펴보면, 스미스는 남성성을 

상징하는 수염, 남성복을 상징하는 블랙 와이드 

슬랙스(wide slacks)와 여성복의 상징인 블랙 시폰

(chiffon) 블라우스와 힐 부츠을 착용했고, 블랙 색

상의 과한 메이크업을 했다. 그의 시폰 블라우스

는 그의 상체가 적나라하게 비치는 소재로 착용했

고 그와 함께한 댄서들은 첫 등장 때는 전신 타이

츠를 착용하지만 곡이 클라이막스(climax)로 진행

될수록 타이츠를 찢고 몸을 적나라하게 노출한다.

2. 해체 이미지

팝 뮤지션의 동영상에는 전통적 가치관에 대한 

도전 정신에 의한 신체 사이즈 무시, 소재의 다양

화, 과도한 노출, 패션 형태의 파괴 등의 행위로 

하나의 스타일로 정의되기보다는 다양한 요소가 

공존하는 해체 이미지가 자주 나타났다. 해체 이

미지는 모든 고정관념을 탈피하여 의복과 관계된 

모든 요소를 해체한 뒤 다시 실험되는 행위로 해

석된다. 해체 이미지는 기존의 기성복 사이즈를 

무시하여 신체 사이즈에 맞지 않는 기성복을 착용

하는 행위로 나타난다. 또한 해체 이미지는 디자

인 및 소재 등에 이질적인 요소를 도입하여 조화

시키는 과정이고 그 이외에는 이미지의 부조화, 

배색 형식 탈피, 원색 사용, 전통 복식 및 현대 의
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복 결합 그리고 상이한 아이템의 믹스매치 등을 

예로 들 수 있다.

Bellyache는 빌리 아일리시의 2017년 싱글 곡

이다. 이 곡은 그로테스크(grotesque)한데, 그로테스

크의 사전적 정의는 괴기하고 극도로 부자연스러

워서 흉측하고 우스꽝스러운 형태이다. 그녀는 자

신이 무슨 행동을 하는지 인지하고 반인륜적인 행

위라 생각하지만, 그저 그 순간 쾌락을 즐기고 싶

어 충동적인 자기 자신을 혐오하는 모습을 담아냈

다. ‘Thought I’d feel better but now I got a bellyace’

라는 가사를 반복하는데, 복통이 더 신경 쓰여 기

존 살인하는 범죄자와 그녀의 패션에서 나타나는 

부조화의 이미지가 연출되었다. Bellyache에서 
나타난 해체 이미지는 다음과 같다. <Figure 11>에

서 아일리시는 오버사이즈 옐로우 색상의 아노락

(anorak), 조거 팬츠(jogger pants) 그리고 화이트 스

니커즈를 착용하였다. 또한 아일리시는 일반적으

로 살인을 저지른 범죄자와 반전되는 모습을 연출

했는데, 맑은 하늘, 한적한 도로, 평화로운 농촌 배

경, 순수한 청소년 여성의 얼굴 그리고 신체에 맞

지 않은 오버사이즈 의류를 착용하여 기존 가치관, 

사상 그리고 패션의 고정관념을 깨면서 해체 이미

지를 극대화되었다. 

Therefore I am은 아일리시의 2020년 싱글 곡

이다. 이는 루머를 퍼뜨리는 일반인 및 언론사에 

경고하는 곡으로, 생각을 통한 자기성찰로 굳건하

다는 의지를 밝힌다. Therefore I am은 ‘I think, 

therefore, I am’을 직역하면 ‘나는 생각한다, 고

로 존재한다’라는 의미를 지니는 철학자 데카르트

(Descartes) 어귀를 인용하였다. 그녀는 ‘I really 

couldn’t care less’라는 후렴구를 반복한다. 즉, 그

녀는 생각을 통하여 자기성찰을 하고 굳건하게 버

틸 것임을 언급한다. Therefore I am에서 가사는 
자기성찰을 하는 진지한 내용이 반면, 뮤직비디오

는 미국 몰(mall)에서 아이템을 믹스매치하여 기존

의 모든 고정관념을 거부하고 해체했다. <Figure 

12>와 같이 아일리시는 자신의 신체 사이즈를 무

시한 오버사이즈 룩을 착용하였다. 그녀는 퍼플 

색상의 오버사이즈 베스트(vest) 패딩 점퍼와 패딩 

팬츠 그리고 화이트 스니커즈를 착용했다.

Watermelon sugar는 해리 스타일스의 2020년 

싱글 곡이다. 스타일스의 해당 곡은 여름 바다를 

배경으로 사랑을 나누는 콘셉트를 지닌 곡이다. 

그의 곡 가사 내용을 살펴보면, ‘It’s so wonderful 

and warm’이라는 가사를 통해 여름 바다에서 사랑

하는 사람과 같이 있어 상황과 사람이 황홀하다고 

표현하는데 이는 이성애부터 동성애의 아름다움을 

표현한 곡이다(Watermelon Sugar, n.d.). 해당 곡은 

동성애 및 이성애에 대한 언급은 직접적으로 없지

만, 그의 해당 뮤직비디오에 등장하는 출연진들은 

이성과 행복해하기도 하며 동성과 같이 있으면서 

행복해하고 사랑을 표현한다. 스타일스는 <Figure 

13>과 같이 신체 사이즈를 무시한 오버사이즈 룩

을 착용하였다. 그는 18세기 프랑스 귀족들이 착

용한 화이트 색상의 오버사이즈 턱시도 팬츠, 남

성복인 서스펜더(suspenders) 액세서리 그리고 핫핑

크 색상의 오버사이즈 셔츠를 착용하였다. 

Nightmare는 할시의 2019년 싱글 곡이다. 그

녀의 곡 가사 내용을 살펴보면, ‘Someone like me 

can be a real nightmare, completely aware but I’d 

rather be a nightmare, than die unware, yeah’라는 가

사를 통해 여성에게 아름다운 외형 그리고 미소를 

요구하는 사회를 비판하는 동시에 이를 극복하는 

모습을 나타내는 곡이다(Nightmare, n.d.). 해당 곡

은 이성애 관점에서의 이별 노래 같지만, 그녀의 

해당 뮤직비디오에 등장하는 출연진들은 모두 동

성이며, 기존 여성에게 강요된 아름다움과 친절을 

배척하고 자신이 원하는 대로 사랑 및 이별을 표

출한다. 즉, Nightmare에서 친절한 사랑을 강요
하는 위선적인 행위를 비판하고 사회 고정관념으

로 잡힌 이성애로만 판단하는 사람들을 비판하고 

이를 인지한 순간 악몽이겠지만, 인지하였기 때문
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에 이러한 차별에 저항한다는 메시지를 강력히 담

았다. Nightmare에서 나타난 참여 이미지는 다음
과 같다. <Figure 14>에서 할시는 다양한 체형과 

인종으로 구성된 댄서 및 모델들은 포마드 헤어, 

그레이 색상의 오버사이즈 슈트를 착용하는데, 사

회적으로 강요된 이상적인 체형 그리고 스타일에 

저항하고 기존 가치관, 사상 등을 비판하면서 다

채로운 모습을 연출했다. 

3. 참여 이미지

팝 뮤지션의 동영상에는 온·오프라인 및 사회적 

신분에 구분 없이 능동적인 창작활동이 나타났고 

성별, 인종, 체형, 사이즈 등과 관계없이 다양한 외

형 및 형태를 나타난 참여 이미지가 자주 나타났

다. 참여 이미지는 자신을 있는 그대로 받아들이

는 자기 신체 긍정의 메시지를 표현하여 패션을 

윤리성 및 가치성에 접목하고 있다. 팝 뮤지션들

은 기존의 현실적인 외형으로 친근한 이미지를 연

출하고 팬들과 활발히 소통하면서 사회문제 해결

에 동참하여 관계를 형성한다. 

Born this way는 레이디 가가의 2011년 싱

글 곡이다. 레이디 가가는 2010년에 미국 동성애

자 군인을 억압하는 군법에 대응하여 ‘Don’t Ask, 

Don’t Tell [DADT]’ 사회운동을 활발히 했고 사회

적 운동에 끝나지 않고 소수자를 대변하는Born 

this way라는 곡을 발표했다(Kreps, 2010). 해당 곡

에서 레이디 가가는 인종, 성별, 종교, 나이, 재력, 

체형 등을 구별 짓지 않고 본인을 사랑하고 타인

의 혐오를 멈춰 행복하게 즐기는 세상에 살자고 

작사했다. 그녀는 가사에서 ‘Im beautiful in my 

way I was born this way whether you’re broken or 

evergreen you’re black, white, beige, chola descent 

you’re lebanese, you’re orient no matter gay, straight, 

or bi lesbian, transgendered life I was born to be 

brave’라는 가사를 반복하는데 백인, 흑인, 동양인, 

게이(gay), 레즈비언(lesbian), 트랜스 젠더와 상관

없이 아름답게 태어났기 때문에 당당하게 살자는 

내용을 전달했다(Lady Gaga, 2011). <Figure 15>에

서 레이디 가가는 해골 메이크업과 블랙 슈트를 

착용했는데 이는 남성, 여성, 게이, 레즈비언, 트랜

스 젠더 등의 다양한 형태의 성별을 나타낸 메이

크업이다. 그녀는 전신 문신의 유명 모델 릭 제네

스트(Rick Genest)와 함께 뮤직비디오를 촬영하여 

성별의 다양화를 나타내는 참여 이미지를 극대화

했다. 

Stupid love는 레이디 가가의 2020년 싱글 곡

이다.Stupid love는 이성애, 동성애 등의 모든 형

태의 사랑에 대한 욕구를 주제로 했고 그녀의 다양

한 팬들에게 평등, 친절, 해방, 자유 등에 대한 메시

지를 담은 곡이다. 그녀는 가사에서 ‘Cause all I 

ever wanted was love I don’t need a reason not sorry, 

I want your stupid love’라 노래하는데(Stupid Love, 

n.d.), 이는 사랑으로 성별, 연령층, 체형 등을 구별 

없이 화합하는 이미지를 연출했다. <Figure 16>처

럼 레이디 가가는 핫핑크 색상의 헤어, 메이크업, 

탱크톱(tank top) 그리고 하의 속옷을 착용했다. 그

녀는 Stupid love주제에 맞게 사랑을 표출하기 위
해 핑크 색상을 적나라하게 드러냈다. 그녀는 댄서

들도 남성, 여성 그리고 성소수자, 백인, 흑인, 황인 

등을 다양하게 구성했는데, 이번에는 청소년부터 

노년층 그리고 마른 체형부터 뚱뚱한 체형까지 다

양하게 구성하여 참여 이미지를 극대화했다. 레이

디 가가는 개인 정체성을 중요시하는 젠더 뉴트럴 

트렌드에 맞게 성별, 나이 그리고 체형을 구분 짓

지 않은 점에 있어 능동적이고 진정성 있는 소통을 

했다. 레이디 가가의 이러한 노골적인 가사와 과장

된 패션은 젠더 뉴트럴 패션 특성인 참여 이미지를 

극대화했다. 

Kiwi는 스타일스의 2017년 싱글 곡이다. Kiwi
가사에서 ‘I’m having your baby, It’s none of your 

business’라 노래하는데, 이는 사랑하는 애인에게 
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아이를 갖고 싶은 욕망을 표출하고 있다. <Figure 

17>은 뮤직비디오의 한 장면이며, 참여 형태가 나

타난 의상을 착용하였다. 스타일스는 꽃 패턴의 

스카이 블루 색상의 슈트와 그리고 하의 속옷을 

착용했다. 그는 Kiwi주제에 맞게 사랑을 표출하
기 위해 유년들과 함께 있는 모습을 적나라하게 

드러냈다. Kiwi뮤직비디오에서 유년들을 살펴보
면 백인, 흑인, 황인 등의 다양한 인종들과 마른 

체형부터 뚱뚱한 체형 그리고 건강한 몸부터 아픈 

몸의 유년들로 다양하게 구성하였다. 그리고 유년

들은 캐주얼 복장부터 슈트 복장까지 착용하여 다

채로운 패션 이미지를 띄어 참여 이미지를 극대화

했다. 

Holliday는 릴 나스 엑스의 2020년 싱글 곡이

다. 릴 나스 엑스의 해당 곡은 크리스마스를 맞이

하여 2220년 크리스마스 이브에 본인이 산타클로

스가 되어 선물을 나누어주는 콘셉트로 시작되는 

노래이다. 기존 산타클로스는 레드 색상의 옷과 

루돌프 사슴과 함께 아이들에게 선물을 나누어준

다. 그러나 릴 나스 엑스는 본인이 산타이며 2220

년 SF 영화 배경으로 사이버 시대를 배경으로 하

여 선물을 아이들부터 노인까지 다양한 연령층에

게 나누어주면서 친구들과 파티를 하며 방탕하게 

노는 콘셉트를 잡은 노래이다. <Figure 18>은 뮤직

비디오의 한 장면이며, 릴 나스 엑스는 제3의 성별

을 나타내는 참여 이미지를 연출하였다. 릴 나스 

엑스는 남성성 및 산타를 상징하는 수염, 핫핑크 

색상의 헤어 및 섀도우 메이크업 그리고 사이버 

펑크룩(cyber punk look)을 나타내는 메탈 소재의 

전신 타이츠를 착용하였다. 그는 우주복을 연상시

키는 메탈 소재의 전신 타이츠를 착용했는데, 여

기서 그가 착용한 전신 타이츠로 성별을 구별할 

수 없는 트랜스 젠더 등의 제3의 성을 나타냈다. 

릴 나스 엑스의 이러한 노골적인 가사와 과장된 

패션은 젠더 뉴트럴 패션 특성인 참여 이미지를 

극대화했다. 

Ⅴ. 결 론

본 연구는 미국 팝 뮤지션들의 뮤직비디오에 

나타난 패션 특성을 젠더 뉴트럴 문화의 관점으로 

분석하여 패션디자인 개발, 브랜드 아이덴티티 형

성 등 패션 기획, 마케팅, 산업 등에 활용할 수 있

는 방안을 제시하고자 진행되었다.

연구자는 첫째, 젠더 뉴트럴 문화에 관한 문헌 

연구를 진행하였다. 1차로 젠더 뉴트럴의 개념을 

분석하기 위해 시대별로 구분하고 젠더 뉴트럴로 

명칭을 제한했다. 2차로 젠더 뉴트럴이 대중화된 

시기인 2000년대 이후로 선정하여 젠더 뉴트럴 패

션의 유형을 3가지로 분류했다. 연구자는 관련 논

문, 문헌, 웹사이트 등을 중심으로 고찰하였다. 이

는 미국 팝 뮤지션의 뮤직비디오 패션 특성을 분

석하기 위한 이론적 틀을 만들기 위함이었다. 다

음은 실증 연구로 미국 팝 뮤지션 동영상에 나타

난 패션 특성을 젠더 뉴트럴 문화의 관점에서 분

류하고 해석하였다. 팝 뮤지션은 유튜브 뮤직비디

오 조회 수, 빌보드 어워즈·그래미 어워즈·성소수

자 음악 어워즈 수상 경력, 패션 브랜드 컬래버레

이션 및 광고 모델 경력 등을 근거하여 이를 바탕

으로 그들의 프로필을 분석하였다. 그 후, 미국 팝 

뮤지션 6인의 12곡을 선정하였고 그 결과, 젠더 뉴

트럴 문화에 입각한 패션 이미지는 절충, 해체 그

리고 참여 이미지로 나타났으며 이를 명명한 뒤 

분류하여 패션 특성에 관하여 분석하였다. 구체적

인 내용은 다음과 같다. 

첫째, 절충 이미지는 남성복 및 여성복의 고정

관념을 탈피하여 누구나 착용할 수 있으며 의복의 

형태를 보존하며 여성이 남성복을, 남성이 여성복

을 그리고 제3의 성이 남성복 및 여성복을 착용하

여 성별에 제한을 두지 않고 독립된 개인 정체성

을 나타내는 미적 이미지이고 팝 뮤지션 샘 스미

스, 릴 나스 엑스 그리고 해리 스타일스에게 나타

났다. 
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둘째, 해체 이미지는 기존의 기성복 사이즈를 

무시하여 신체 사이즈에 맞지 않는 기성복을 착용

하는 행위이며, 전통적 가치관에 대한 도전 정신

을 나타낸다. 이질적 소재와 문양 사용, 이미지의 

부조화, 배색 형식 탈피, 원색 사용, 전통 복식 및 

현대 의복 결합 그리고 상이한 아이템의 믹스매치, 

패션 형태의 파괴 등의 행위로 하나의 스타일로 

정의되기보다는 다양한 요소가 공존하는 미적 이

미지이고 빌리 아일리시, 할시 그리고 해리 스타

일스에게 나타났다.

셋째, 참여 이미지는 성별, 인종, 체형, 사이즈 

등과 관계없이 다양한 외형 및 형태를 존중하고 

자신을 있는 그대로 받아들이는 자기 신체 긍정의 

메시지를 담은 후, 이에 대한 메시지를 팬들과 활

발히 소통하고 표현하여 패션을 윤리성 및 가치성

에 접목한 미적 이미지이고 레이디 가가, 릴 나스 

엑스, 할시 그리고 해리 스타일스에게 나타났다. 

절충 그리고 참여 이미지에서는 공통으로 릴 

나스 엑스, 해체 그리고 참여 이미지에서는 공통

으로 할시, 절충, 해체 그리고 참여 이미지에서는 

해리 스타일스로 나타났다. 연구 결과에 있어서, 

도출된 3가지 이미지인 절충, 해체, 참여의 특성별

로 다양한 팝 뮤지션들에게 중복되게 도출되었다.

절충, 해체, 참여로 요약되는 젠더 뉴트럴 문화

는 트렌디하고 역동적인 패션디자인 그리고 패션 

이미지를 생산하는데 중요한 실마리가 될 수 있다. 

젠더 뉴트럴 문화가 미디어의 발달로 인해 대중화

되면서 패션, 영화, 음악, 예술 등의 다양한 분야에 

영향을 끼치기 시작했다. 특히, 팝 뮤지션들은 젠

더 뉴트럴 문화를 이해하고 다양한 계층에게 공감

을 형성할 수 있는 뮤직비디오를 생산하고 있다. 

이러한 시점에서, 패션 산업은 디지털 젠더 뉴트

럴 문화를 이해하고 문화의 근본을 파악한다면 트

렌드를 선도하는 이미지를 창출하고 미래의 소비 

패턴을 통찰하는 데에 기여할 수 있다. 
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Abstract

‘Gender Neutral Fashion’ means wearing clothing products for men and women without distinguishing, and has 

a great impact on various fields such as fashion, music and etc. The purpose of this study was analyzing the fashion 

characteristics of American pop musicians in terms of gender-neutral and providing data that can be used in fashion 

industry. In the literature research, gender-neutral culture was studied through literature, articles and sites. And in 

the empirical research, the fashion characteristics expressed in the American pop musicians’ music videos were analyzed 

in aspect of gender-neutral culture. The characteristics of gender-neutral were classified into three categories Eclecticism, 

Deconstructionism and Participation and these features were confirmed as fashion images of pop musician's music 

videos. First, the Eclecticism image is an aesthetic value that preserves the form of clothing and expresses an independent 

personal identity without restricting gender. Second, the Deconstruction image is interpreted as an act that breaks away 

from stereotypes, destroys all elements related to clothing, dismantles it, and then is experimented again. Finally, 

Participation images is an aesthetic value that combines fashion with ethics and values   by actively communicating 

and expressing a message of affirmation of one’s body that respects various appearances and forms and accepts themselves 

as they are, regardless of gender, race, body shape, size and etc. American pop musicians are spreading and producing 

gender-neutral culture to the public through music videos and playing a big role in the fashion industries. At this 

point, an analysis of the fashion characteristics shown in the music videos of American pop musicians can help to 

create fashion trends. 

Key words : gender-neutral culture, American pop musicians, fashion characteristics




